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ПРАКТИК СУСПІЛЬСТВА 
 
Комунікативна активність, що стала показником технологічного 

поступу та загального соціокультурного розвитку суспільств, чимдалі 
стає визначальною у зміні культурної парадигми сучасності, де під 
впливом медіа-середовища формуються нові соціокультурні практики, 
опосередковані комунікацією. Провідне місце серед медіа-агентів 
належить інтернет-мережі, яка репрезентує віртуальне інформаційно-
культурне середовище, що продукує власне знаково-символічне поле із 
особливою інтерпретативністю та полісемантичністю, де головним 
складником стала візуальність. 

Інтернет-сервіс Web 2.0 є спільною назвою додатків, де 
користувач/споживач інформації є одночасно і її творцем, а головною 
його функцією стала інтерактивність та обмін контентом. Сьогодні 
«інтернет функціонує як гібрид засобів масової інформації та 
міжособистісних відносин» [2, р. 18].  

Технологічні можливості численного копіювання та варіативності 
творів інтернет-середовища стали ключовими чинниками у формуванні 
характеру комунікації та комунікативних практик повсякденно-
розважального типу. Створені візуальні картинки, графеми невдовзі 
укорінилися у практиці як невід’ємні частини комунікативного процесу 
інтернет-середовища. Власне, організація самого простору інтернет-
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мережі, який разом із інтерактивністю, характеризується такими 
якостями і властивостями, як нелінійність та гіпертекстуальність, 
визначила способи творення і трансмісію текстів мережі, які 
використовують у комунікативних практиках. 

У цьому контексті дослідники роблять наголос на прямій 
залежності гіпертекстових технологій і нелінійних текстів від 
результату творчої діяльності. Таким чином, у інтернет-мережі 
з’являються нові типи творів, які опосередковуються технологічними 
налаштуваннями та здатністю комунікантів користуватися різними 
сервісними програмами, а сам користувач одночасно може бути як 
автором, так і реципієнтом.  

Саме інтернет-мережа привнесла у повсякденне життя 
комунікативні практики спілкування у віртуальних соціальних 
мережах, які постійно удосконалюються і розширюються, пропонуючи 
нові інструменти та можливості для спілкування, нові формати і 
платформи самих мереж (Facebook, Twitter, Google+), а окремі з них – 
Youtube, Instagram, TikTok володіють рисами фотохостингу, 
мікроблогу і соціальної мережі. 

За визначенням К. Когана, «суть мережі полягає у здатності 
вибудовування гнучкої і одночасної взаємодії безлічі вузлів зв’язку. У 
соціальній мережі функції вузлів виконують індивіди, які є 
соціальними акторами. Відповідно, соціальна мережа та мережева 
комунікація в цілому створюють суб’єктивно-орієнтовану реальність, 
яка відображає мозаїчність думок, інтересів і бажань учасників 
мережевого спілкування [1, с. 65].  

Сервіси та інструменти в соціальній мережі враховують всі типи 
взаємодій, модифікуючи, відповідно, й контент мереж. Крім зазначених 
вище особливостей мережевого спілкування, також виокремлюються 
добровільність (контакти встановлюються у вільному порядку, 
користувач може припинити їх за своїм бажанням в будь-який час), 
зміна стандартів, соціальних ролей, прагнення до нетипової, 
ненормативної поведінки (в процесі інтернет-комунікації індивід 
поводиться не так, як в аналогічних умовах у звичайній реальності), 
переважання знаковості над вербальністю (відсутність вербального 
моменту спілкування впливає на створення образу співрозмовника), 
особливі способи вираження емоційного наповнення тексту 
специфічними засобами.  
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Таким чином, засоби масової інформації і комунікації 
трансформують традиційні соціальні і культурні форми практик, 
задовольняючи потребу в осмисленні подій об’єктивної реальності, яка 
здійснюється на рівні масової свідомості, сполучаючись із 
міфологемами та стереотипами сприйняття і відтворення, які здатні 
спонукати до цілісного формування актуальної картини світу з її 
цінностями, відношеннями, нагальними потребами часу. 

Отже, інтернет-середовище на сьогодні є не лише сучасним 
потужним каналом комунікації, але й цілісним соціокультурним 
простором, що продукує нові культурні практики, насичуючи їх 
новими значеннями і смислами. Візуальний контент, що формується в 
інтернет-мережі, завдяки застосуванню ігрового принципу як 
комунікативної стратегії, та насичуючись щоразу іншими креативними 
ідеями по відтворенню соціально значимої інформації для учасників 
комунікативного процесу, стає окремим сегментом культурної 
реальності, що продукує нові смисли і значення. Сучасні 
соціокультурні практики, опосередковані мережею інтернет, найбільше 
спричинилися до формування окремої інтернет-культури, а особливо 
до утворення її нових форм, що є результатом як індивідуальної, так і 
колективної творчості. Це ознаменувало собою нову добу в розвитку 
інтернет-мережі загалом, а також в розвитку принципів комунікації, що 
найперше обумовлювалося появою соціальних мереж, блогів, які 
давали можливість для висловлення власної думки, креативу, та їх 
поширення серед знайомого і незнайомого загалу. Відповідно в 
розвитку сучасних соціокультурних практик спостерігаємо пряму 
залежність від інформаційного та технологічного прогресу. 
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