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Соціальні медіа відіграють ключову роль як універсальні комуні- 

кативні інструменти, активно впливаючи на всі аспекти взаємодії між 

людьми та трансформуючи мовний простір. Однією з найпомітніших 

мовних змін є поширення неологізмів – нових слів і виразів, які 

виникають та функціонують переважно в цифрових середовищах. Цей 

процес оновлення лексикону демонструє, як соціальні медіа формують 

нові мовленнєві практики та впливають на суспільні настрої  

й культурні процеси. 

Актуальність теми зумовлена потребою зрозуміти механізми ство- 

рення та поширення нових мовних одиниць, а також роль соціальних 

медіа в цьому процесі. Англійська мова, яка щороку збагачується 

близько 800 новими словами, є особливо цікавим прикладом швидкої 

адаптації до нових умов завдяки впливу соціальних платформ. 

Мета дослідження – проаналізувати процеси створення та поши- 

рення неологізмів в англомовних соціальних мережах, а також дослі- 

дити, як ці платформи впливають на розвиток сучасної комунікації. 

Соціальні медіа створюють умови для швидкої соціалізації нових 

мовних одиниць. Такі платформи, як TikTok, Instagram та Х (Twitter), 

сприяють формуванню коротких і лаконічних текстів, багатих на 

експресивні засоби: сленг, жаргонізми та абревіатури. Наприклад, 

англійські скорочення типу LOL (laugh out loud) чи IDK (I don't know) 

набули широкого вжитку не тільки у віртуальних середовищах,  

а й у повсякденному спілкуванні. 
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Платформи соціальних медіа стимулюють утворення нових слів 

шляхом поєднання наявних мовних ресурсів для позначення нових 

явищ, професій чи предметів. Наприклад, слово influencer (впливова 

особа) виникло для позначення людини, яка завдяки своїй популярності 

в соціальних мережах впливає на поведінку аудиторії та просуває 

товари чи ідеї. Неологізми часто виникають як реакція на соціальні 

зміни, але їхня популярність може бути короткочасною. У випадку, 

коли новий термін закріплюється у загальному вжитку, як-от selfie 

(селфі) – фотографія, зроблена самим собою, він входить до словни- 

кового складу мови і перестає вважатися неологізмом. 

Англійська мова зберігає лідерство в інтернет-комунікації, що сти- 

мулює поширення англіцизмів у мовах інших країн. Наприклад, в укра- 

їнській мові активно використовуються слова лайкати (від like) для 

позначення позитивної оцінки публікації чи фото та репостити  

(від repost) для позначення повторного поширення контенту. Це 

впливає на лексико-граматичні структури, стилістичні особливості та 

мовні норми в різних культурних контекстах. 

Одним із важливих інструментів, що виникли завдяки соціальним 

медіа, є меми – одиниці культурної інформації, які швидко поши- 

рюються серед користувачів та стають частиною лексикону. Поєдну- 

ючи текст і зображення, меми не лише відображають суспільні настрої, 

а й слугують засобами створення нових висловів чи значень. Це 

підкреслює роль соціальних медіа у формуванні нових мовних практик 

і сприяє демократизації комунікації, оскільки меми дозволяють 

широкому колу людей брати участь у політичних та соціальних 

дискусіях, а не лише представникам медіа [1; 3]. 

Соціальні мережі не лише сприяють виникненню нових мовних 

одиниць. Вони також здатні змінювати мовні практики [2]. Короткі 

повідомлення в соціальних мережах сприяють спрощенню комунікації, 

зменшуючи час, потрібний для взаємодії. Це змінює структуру 

мовлення, роблячи його більш лаконічним та динамічним. Усе це 

формує сучасну мовну комунікацію, стимулюючи появу неологізмів. 

Нові мовні одиниці, що виникають на таких платформах, як TikTok, 

Instagram та Х, відображають соціальні та культурні зміни, демон- 

струючи еволюцію мовних норм. Наприклад, слово cheugy на TikTok 

стало популярним для опису застарілих або немодних речей, 

відбиваючи зміну сприйняття трендів серед молоді. Аналогічно, термін 

simp отримав поширення на цих платформах як характеристика 

надмірної уваги чи прихильності до когось, що підкреслює зміни в 

соціальній динаміці та формах самовираження. Водночас, як і багато 

інших нових термінів, ці слова можуть мати короткий життєвий цикл, 
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залишаючись популярними лише на період певних соціальних настроїв 

або трендів. 

Результати дослідження мають значення для лінгвістики та соціаль- 

них студій, відкриваючи нові напрями для вивчення взаємодії мови та 

технологій. У майбутніх дослідженнях доцільно приділити увагу 

аналізу довготривалих змін у мовних практиках та їхньому впливу на 

культурні процеси. 
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