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МОЖЛИВОСТІ CHAT GPT У ПРАКТИЧНІЙ ДІЯЛЬНОСТІ 

КОПІРАЙТЕРА: ЕЛЕМЕНТИ ЛЕКЦІЙНОГО МАТЕРІАЛУ 

 

Провідним фактором розвитку бізнесу та економіки сьогодні 

є належний рівень впровадження процесу цифровізації. 

Цифровізація – це ефективний механізм економічного зростання, 

оскільки технології мають позитивний вплив на ефективність, 
результативність, вартість та якість економічної, громадської та 

особистої діяльності [7]. 

Штучний інтелект як одним з елементів цифровізаційних 

процесів стає невід’ємною складовою в оптимізації діяльності 

багатьох сфер суспільного життя. 

Копірайтинг, в основі якого, лежить комунікаційний супровід 

товару чи послуги на ринку, одна з тих сфер діяльності, де 

оптимізація початкових ланок процесу прискорює проектну 

діяльність працівника. Звідси можемо говорити про якісні зміни 

в термінах роботи копірайтера. 

Розглянемо Chat GPT (Chat Generative Pre-trained Transformer), як 

одну з моделей штучного інтелекту компанії Open AI, що працює за 
схемою чат-боту. 

Функціональні можливості чату формуються на основі 4 базових 

позицій: збору даних, обробки, тестових навчаннях моделі, та 

постійному вдосконаленню. 

Таким чином, найбільшою відмінністю чату, від пошукової 

системи, є можливість генерації ідей, систематизації знань та 

створення контенту. 

Розглянемо основні аспекти використання чат-боту в діяльності 

копірайтера. 

За допомогою чат-боту копірайтер може створювати контент, 

починаючи з заголовку матеріалу. З’являється поняття 
«згенерованого контенту», що потребує подальших наукових 

розвідок. 

Оскільки ШІ є лише інструментом в комунікаційній діяльності, 

матеріали потребують детального менеджменту та перевірки 

відповідно до цілей рекламної чи пр-кампації. 
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Також чат-бот допоможе у формуванні персоналізованих 

повідомлень для рекламної розсилки. 

Окремою категорією можливостей для копірайтера є формування 
медіаплану для майбутньої діяльності. Проте, оригінальність такої 

роботи не гарантована [5]. 

Також ШІ є беззаперечним помічником у сфері СЕО, проте як, і 

в більшості випадків, його робота має бути чітко забезпечена 

алгоритмами та верифікацією результату роботи. 

Актуальним питанням постає етичний аспект роботи ШІ. Як 

говорить С. Аарсон, дослідник AI, що створені криптографічні 

водяні знаки, які допомагають виявляти вміст, створений за 

допомогою ChatGPT, найблищим часом стануть галузевим 

стандартом діяльності [1]. 

Таким чином, діяльність копірайтера, як працівника 
комунікаційної сфери, може бути пов’язана з можливостями ШІ, 

проте на сьогодні потрібне чітке адміністрування таких матеріалів 

з боку фахівця. 

Проте, майбутня підготовка фахівців вже не можлива без 

обов’язкового включення тем про залучення в діяльність 

з комерційними текстами ШІ. 
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