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РИНОК КРАФТОВИХ  

ХАРЧОВИХ ПРОДУКТІВ В УКРАЇНИ  

 

У світі спостерігається значний попит на місцеві крафтові харчові 

продукти. Більшість країн активно підтримують крафтове виробництво, 

оскільки воно допомагає вирішувати низку соціально-економічних та 

екологічних проблем, зокрема: підтримання малих підприємств, 

зменшення вуглецевого сліду внаслідок використання місцевих ресурсів 

та створення нових робочих місць [1]. Крафтове виробництво харчових 

продуктів не лише сприяє збереженню традиційних технологій та 

рецептів, але й відповідає на запити споживачів щодо більш 

персоналізованого підходу до продуктів харчування. Виробники 

крафтових продуктів, переважно, використовують місцеву сировину [2], 

що не лише підвищує якість продуктів, але й зменшує їхній екологічний 

слід внаслідок зменшення відстані транспортування сировини та 

продукції, а також невеликих масштабів виробництва. У крафтових 

виробників більші витрати на виробництво продукції, тому вона має 

відрізнятися від продуктів масового виробництва, тоді покупець буде 

готовий платити більше за такі продукти [3]. 

Ринок крафтових харчових продуктів активно розвивається, зокрема 

у країнах ЄС, США, Великобританії та Канаді. Спостерігається значне 

зростання кількості малих та середніх підприємств, що займаються 

виробництвом крафтових харчових продуктів, зокрема крафтових 

пивоварень, сироварень, м’ясних та кондитерських виробництв. 

Основними факторами, що сприяють зростанню ринку крафтових 

харчових продуктів, є попит на органічні та здорові продукти, прагнення 

підтримати місцевих виробників, пошук споживачами більш 
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автентичних та унікальних продуктів, які мають високу якість. Крафтові 

виробники акцентують увагу на відсутності штучних добавок, барвників, 

консервантів та генетично модифікованих інгредієнтів у продукції, що 

відповідає вимогам споживачів, які є прихильниками здорового 

харчування. 

У деяких країнах, зокрема Німеччині, крафтове виробництво є 

частиною культурної спадщини та туристичної привабливості регіонів. 

Фермерські ринки та фестивалі крафтової їжі, на яких можна придбати 

місцеві делікатеси, збирають тисячі людей. Це стимулює економічний 

розвиток на місцевому рівні, оскільки у виробників з’являється 

можливість для просування своє продукції з-поміж широкої аудиторії. 

В Україні також зростає кількість виробників крафтових харчових 

продуктів [4], водночас цей сегмент ринку залишається малодо-

слідженим. До того, деякі споживачі ще не мають достатнього розуміння 

цінності крафтових продуктів та їхніх переваг порівняно з харчовими 

продуктами промислового виробництва. Тому були проведені 

дослідження переконань споживачів в Україні щодо звичок та мотивації, 

що впливають на вибір крафтових харчових продуктів. Також важливим 

було визначити, що спонукає споживачів до переходу на крафтові 

продукти та які труднощі вони відчувають при цьому. 

Опитування споживачів було проведене в двох обласних центрах 

України – Луцьку та Миколаєві. В опитуванні брали участь споживачі 

різного віку, статі, рівня доходів та освіти. Результати продемонстрували, 

що близько 84,3% опитаних є споживачами крафтових харчових 

продуктів. Значна частка опитаних купують крафтові харчові продукти 

періодично (41,0%) або зрідка (44,0%). Однак, цікавою є тенденція, що 

споживачі з вищим рівнем доходів та освіти виявляють меншу схильність 

до купівлі таких продуктів. Більшість респондентів звернули увагу на те, 

що крафтові продукти є смачнішими та якіснішими порівняно з 

продуктами масового виробництва. Респонденти характеризували 

крафтові продукти як свіжі, натуральні та виготовлені вручну 

невеликими партіями. 

Не зважаючи на те, що крафтові продукти, переважно, дорожчі за 

промислові аналоги, 29% опитаних зазначили, що готові платити за них 

на 10% більше, визнаючи високу цінність таких продуктів. Найбільший 

попит серед українських споживачів мають хлібобулочні та кондитерські 

крафтові вироби, а також крафтові м’ясні та молочні продукти. 

Щодо місць придбання крафтових продуктів, то більшість 

споживачів купує їх безпосередньо у виробників або на ринках, ярмарках 
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і через інтернет-магазини. Опитані зазначали, що рекомендують крафтові 

продукти друзям, родичам та колегам, що свідчить про високий рівень 

задоволення від покупки та позитивного досвіду споживання. 

Отже, результати опитування підтверджують зростаючий інтерес до 

крафтових продуктів серед мешканців України, а також вказують на 

важливість підтримання місцевих виробників крафтових харчових 

продуктів та розвиток цього сегмента ринку в Україні. 
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