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Анімація є невід’ємною частиною сучасних креативних індустрій, 

охоплюючи такі сфери, як кінематограф, рекламу, відеоігри, освіту та 

цифровий маркетинг. Включення анімаційних дисциплін у навчальні 

програми факультетів образотворчого мистецтва та дизайну є важливим 

кроком у підготовці студентів до вимог сучасного ринку праці. Розвиток 

цифрових технологій вимагає адаптації освітніх підходів та 

впровадження інноваційних методик викладання анімації. 

Метою даної роботи є аналіз процесу розробки та впровадження 

навчальної програми з анімації у контексті креативних індустрій, 

визначення її основних компонентів та перспектив розвитку. 

Сучасна анімація є потужним інструментом у візуальній комунікації. 

Як зазначає Дж. Лассетер [2], анімація дозволяє створювати захопливі 

візуальні історії, що впливають на емоції глядачів і формують 

культурний дискурс. У європейських дослідженнях Г. Фернісс [1] 

підкреслюється важливість поєднання традиційної художньої 

майстерності з цифровими технологіями. В Україні ж анімація 

розвивається як частина культурної ідентичності, що відображає 

національні традиції та сучасні тренди К. Барабаш [6]. 

У США за визначенням П. Веллс [5], анімація активно 

використовується в освітніх іграх та інноваційних медіапроєктах, тоді як 

європейські країни орієнтуються на авторське кіно та експериментальні 

техніки. За словами О. Лісового, в Україні, з огляду на стрімкий 

розвиток IT-сектора, зростає потреба у фахівцях з цифрової анімації та 

3D-моделювання [7]. 

Розробка навчальної програми базується на аналізі сучасних освітніх 

стандартів і потреб анімаційної індустрії. Основні принципи побудови 

такої програми включають: 

– поєднання теоретичних та практичних дисциплін; 
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– впровадження міждисциплінарного підходу за формулою 

«анімація + графічний дизайн + програмування»; 

– інтеграцію новітніх цифрових технологій Motion Capture, VR/AR; 

– співпрацю з анімаційними студіями та участь студентів у 

реальних проєктах. 

Навчальна програма включає такі основні курси: 

– Основи анімації із використанням традиційної та цифрової 

техніки, принципів руху. 

– 3D-анімація та моделювання із застосуванням програм Maya, 

Blender, ZBrush. 

– Сторітелінг та сценарна майстерність. 

– Візуальні ефекти та інтерактивна анімація. 

–Комерційна анімація та відеопродакшн. 

– Інтерактивна анімація для VR/AR-додатків. 

Для підготовки конкурентоспроможних аніматорів важливо 

використовувати сучасні педагогічні підходи: 

– проєктне навчання передбачає, що студенти працюють над 

реальними замовленнями або власними стартапами, що підвищує їхню 

мотивацію [4]; 

– гейміфікація освітнього процесу із застосуванням елементів 

ігрового дизайну для засвоєння складних технічних аспектів анімації; 

– колаборація з індустрією із стажуванням у провідних анімаційних 

студіях України та Європи за моделлю співпраці Pixar та університетів 

США [3]; 

– дистанційне та змішане навчання із використанням онлайн-

платформ для викладання практичних дисциплін, зокрема, Coursera, 

Udemy, ArtStation. 

Значна увага приділяється практичному застосуванню знань, зокрема 

створенню анімаційних продуктів для реклами, кіно, комп’ютерних ігор, 

інтерактивних медіа. Одним із важливих аспектів є розвиток 

міжнародного співробітництва, що надає студентам можливість брати 

участь у таких фестивалях як Annecy International Animation Festival, 

AnimaFest Zagreb та отримувати грантову підтримку для реалізації 

власних проєктів. 

Перспективи розвитку навчальної програми ми вбачаємо у 

розширенні співпраці з міжнародними освітніми установами, 

впровадженні штучного інтелекту в процеси анімації (анімовані 

нейромережі), розвитку анімації в освіті та науці через створення 

навчальних відео для шкіл і університетів. 

Розробка та впровадження освітньої програми з анімації на 

факультеті образотворчого мистецтва та дизайну є важливим етапом у 

підготовці майбутніх фахівців креативних індустрій. Використання 

сучасних цифрових технологій, інтеграція нових методів викладання та 
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розвиток міжнародної співпраці сприяють підвищенню якості навчання 

та створенню конкурентоспроможних аніматорів. Подальші 

дослідження у цій сфері можуть бути спрямовані на адаптацію освітніх 

програм до новітніх тенденцій глобального ринку анімації. 
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У сучасному світі фірмовий стиль є не лише візуальним обличчям 

бренду, але й важливим інструментом для формування іміджу компанії, 

її позиціонування на ринку та взаємодії з потенційними клієнтами. 

Проектування фірмового стилю стало однією з найбільш значущих 

практик у сфері графічного дизайну, що потребує глибокого розуміння 

не лише графічних елементів, але й загальної стратегії бренду. 

Однією з основних тенденцій в проектуванні фірмового стилю є 

орієнтація на гнучкість та адаптивність дизайну. Це дозволяє брендам 

зберігати єдність візуальної комунікації, але при цьому адаптувати свою 

ідентичність під різні платформи та контексти. За словами українського 


