
162 

допоміжний інструмент, а концептуальне мислення та фінальне 
художнє рішення залишаються за дизайнером. 
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Креативні індустрії є важливим інструментом у створенні сприят- 

ливих умов для розвитку суспільства, створення доданої вартості та 
робочих місць. Креативні індустрії охоплюють широкий спектр 
секторів, які є невід‟ємною складовою у розвитку економіки, культури. 
Серед них: мистецтво, дизайн, архітектура, виробництво мультиме- 
дійних продуктів, музеї та багато іншого. Окрім традиційних сфер 
діяльності креативні індустрії охоплюють наукові дослідження, освіту, 
туризм та інжиніринг. Усі ці види діяльності знаходяться на перетині 
між мистецтвом, бізнесом і технологічними інноваціями, що дає 
можливість прогресивно здійснювати розвиток країн в рамках стійкої 
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економіки. Усе це сприяє створенню нових стартапів, удосконалює 
існуючі проєкти, допомагає впровадженню нових методів в освіті та 
веденні бізнесу. Завдяки цьому креативні галузі є досить приваб- 
ливими для інвесторів як приватного так і державного секторів. 

Метою креативних індустрій є розвиток культурного та творчого 
потенціалу суспільства, збереження культурної спадщини, шляхом 
вироблення нової продукції, що відповідає сучасним вимогам ринку. 

Інтелектуальна власність є ключовим чинником для економічного 
зростання. Впровадження цифрових технологій, активний розвиток 
підприємств в епоху Індустрії 4.0, підвищення ролі науки є головними 
аспектами для ефективного розвитку цифрової економіки. [1] Все це є 
гарним підґрунтям у досягненні цілей сталого розвитку, які затвердили 
у вересні 2015 року на Саміті ООН зі сталого розвитку у Нью-Йорку. 

17 цілей сталого розвитку і 169 завдань, які поставлені перед усім 
світом до 2030 року, спрямовані на подолання бідності, стабілізування 
економічних процесів, збереження навколишнього середовища, 
розробку циклічного виробництва, здійснення якісної освіти. Всі ці 
процеси можуть бути досягнені саме за підтримки та активному 
розвитку креативних індустрій. Ця значущість була підкреслена  
у 2019 році, коли Генеральна Асамблея Організації Об'єднаних Націй 
(ООН) оголосила 2021 рік Міжнародним роком креативної економіки 
для сталого розвитку, а Всесвітній економічний форум (WEF) визначив 
креативність однією з головних компетенцій майбутнього. [2] 

Як зазначено в Законі України «Про культуру» від 14.12.2010  
№ 2778-VI креативні індустрії окрім того, що створюють продукт, вони 
також сприяють створенню доданої вартості та нових робочих місць  
у сфері культури та мистецтва. [3] Станом на 2021 рік, за даними 
Центру розвитку креативної економіки, креативні індустрії забезпе- 
чують 50 млн робочих місць та 6,1% світового ВВП, зростаючи  
на 30% на рік. [2] Такий показник зростання значно перевищує інші 
економічні сфери. Тому, активний розвиток креативного ринку 
України і всього світу потребує висококваліфікованих спеціалістів  
з усіх сфер дизайну, які вміють продукувати нові рішення на актуальні 
проблеми в контексті цілей сталого розвитку. 

Якісна освіта в галузі креативних індустрій визначається не лише 
здобуттям фахових знань, але й розвитком креативного та критичного 
мислення, спроможності працювати в команді та ефективно вико- 
ристовувати сучасні технології. Високий рівень підготовки фахівців  
у цих галузях гарантує їхню конкурентоспроможність на світовому 
ринку та сприяє розвитку креативного потенціалу країни. 

Одним із шляхів підвищення якості освіти в рамках розвитку 
креативних індустрій є активна співпраця між університетами. Зокрема 
у 2020 році на засіданні Групи супроводу Болонського процесу було 
зазначено, що до 2030 року потрібно підвищити академічну 
мобільність. Це дає можливість здобувати освіту, викладати та 



164 

здійснювати наукову діяльність без відрахування в іншому навчаль- 
ному закладі як у межах країни так і за кордоном. Активна співпраця 
між різними закладами вищої освіти дасть можливість здобувачам 
сформувати якісні комунікаційні зв‟язки на майбутнє, сприятимуть 
активному підвищенню кваліфікації, збільшить інтелектуальний потен- 
ціал країни, підвищать конкурентоспроможність на ринку прац. [4]. 

Наступний варіант співпраці має більш потужний потенціал для 
якісного та швидкого зростання спеціалістів. Це взаємодія між універ- 
ситетами, державними органами та підприємцями, що дасть можли- 
вість здобувачам освіти креативних сфер та працівникам вищих нав- 
чальних закладів застосовувати набуті знання на практиці, втілюючи 
свої проєкти у життя. Таким чином студенти зможуть підвищити 
економічне зростання країни, сприяти вирішенню екологічних проб- 
лем, а також наблизити суспільство до здійснення 17 цілей сталого 
розвитку. Такий взаємозв‟язок трьох структур вже активно реалі- 
зується через державні гранти, форуми та міжнародні проєкти, які 
націлені на розвиток креативної сфери України. Серед таких можна 
зазначити European Design Upgrade, «Креативна Європа» 2021–2027, 
грантові програми від Українського культурного фонду. 

Таким чином креативні індустрії є невід‟ємною частиною інших 
сфер суспільного життя та розвитку держави. Розвиток креативних 
індустрій та підготовка фахівців в цих галузях є ключовими елемен- 
тами для забезпечення сталого розвитку. Тому важливо продовжувати 
сприяти розвитку креативних талантів, підтримувати інноваційні 
освітні програми та створювати сприятливі умови для розвитку 
креативності у молодого покоління. 
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У графічному дизайні спостерігається зростаюча потреба у ство- 

ренні простих, та універсальних візуальних образів, які позиціонують 
цінності бренду. Однією з базових геометричних форм, що широко 
використовується у логотипах і фірмовому стилі, є коло. Воно 
асоціюється з цілісністю, гармонією, безперервністю та рухом. Попри 
активне застосування цієї форми, питання системного аналізу її 
функціональних можливостей у брендингу залишається недостатньо 
розкритим. Виникає потреба дослідити, яким чином коло як основа 
композиції впливає на сприйняття бренду через такі характеристики, 
як цілісність, симетрія та динамічність. 

Використання геометричних форм у графічному дизайні, зокрема 
кола, досліджується в наукових і практичних роботах. Базові принципи 
композиції, такі як цілісність, рівновага та гармонія, розкрито у праці 
В.Михайленка та М. Яковлєва [1], де підкреслюється значення простих 
форм як основи візуальної організації. Практичні аспекти створення 
логотипів розглядає Д. Ейрі [2], акцентуючи увагу на важливості 
простоти та універсальності форм для досягнення впізнаваності 
бренду. Вплив гештальт-принципів на сприйняття логотипів, зокрема 
роль цілісності та завершеності, що характерно для кругових форм  
є у дослідженні С.Бабаліоглу [3]. Ю. Хе [4] підкреслює значення 
геометричних фігур як базових елементів логотипу, зазначаючи, що 
коло забезпечує візуальний баланс і асоціюється з гармонією та 
безперервністю. Форма логотипу безпосередньо впливає на сприйняття 


