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У сучасному соціокультурному середовищі дизайн-концепції дедалі 

активніше інтегрується в сферу культурної спадщини, формуючи нові 
способи візуальної комунікації між історичних середовищем та ауди- 
торією [1]. Особливого значення набувають локальні проєкти, спря- 
мовані на популяризацію малих історичних міст та культурних локацій 
через сучасні дизайнерські рішення [2]. У цьому контексті концеп- 
туальний дизайн виступає не лише засобом візуальної інформації,  
а й інструментом формування емоційного досвіду, локальної ідентич- 
ності та туристичної привабливості території [3]. 

Актуальність дослідження зумовлена потребою імплементації 
нових підходів до популяризації об‟єктів культурної спадщини в умо- 
вах війни. Наявність військово стану в Україні вносить свої корективи 
до проведення дитячих екскурсій, які можуть бути перервані будь якої 
миті через сигнал повітряної тривоги. Українські діти, як туристи 
потребують не лише емоційно-образного залучення до культурного 
простору, але й відчуття безпеки під час проведення екскурсії. У межах 
таких вимог особливого значення набуває створення візуальних 
персонажів – маскотів, як уособлення емоційної стійкості та елементу 
навігації у культурному просторі.  

Поняття візуального персонажа (талісмана) походить від французь- 
кого слова «mascotte», яке стосується людей, тварин або речей, які 
можуть приносити людям удачу [4]. Прикладом успішної реалізації 
дизайн-концепції маскота з урахуванням вище зазначених умов є 
персонаж «Підземник» розроблений для міста Олики, де розміщується 
пам‟ятка архітектури XVI–XVII століття палац Радзивіллів. Проєкт був 
створений на кафедрі дизайну ВНУ імені Лесі Українки, як елемент 
концептуальної системи популяризації історичної локації. Маскот 
«Підземник» є інтегрований у діяльність місцевого туристичного 
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середовища. Він виконує функцію медіатора між складним історичним 
матеріалом та дитячою аудиторією. На сьогодні персонаж використо- 
вується під час проведення дитячих екскурсій, у комунікаційних 
матеріалах та заходах, спрямованих на популяризацію культурної 
спадщини міста Олики та Волинського регіону.  

Концептуальне рішення маскота базується на переосмисленні 
архетипу «охоронця підземель», що набуває додаткового змістового 
навантаження в умовах сучасної воєнної реальності України, де під- 
земні простори асоціюються не лише з історією та міфами, але й із без- 
пекою та захистом. Також було враховано історичний контекст, а саме 
місцеві легенди та перекази про розгалужену систему тунелів під 
палацом Радзивилів, які у колективній пам‟яті локальної спільноти 
набули символічного значення прихованого простору, таємниці та 
захисту. Візуальна стилістика маскота під час розробки була орієн- 
тована на дитячу аудиторію, що проявляється завдяки використанню 
спрощених графічних форм, виразної пластики та приглушеної 
кольорової гами.  

Використання маскота під час проведення екскурсій та інших 
пізнавальних заходів для дітей забезпечує впровадження гейміфікації 
процесу пізнання культурної спадщини. Це особливо цінно у роботі з 
дитячою аудиторією, для якої традиційний спосіб подачі інформації 
зазвичай є малоефективним. Впровадження гейміфікації процесу 
завдяки наявності маскота «Підземника», як локального героя міста 
Олики відповідає сучасним тенденціям розвитку культурного туризму, 
орієнтованого на інтерактивність, персоналізацію досвіду та емоційне 
сприйняття культурної спадщини. У цьому випадку «Підземник» стає 
одним з основних елементів брендингу даної історичної локації  
та інструментом формування її сучасного візуального образу. 

Отже, розробка та впровадження маскота «Підземник» для популя- 
ризації історичної локації міста Олики демонструє перспективність 
інтеграції дизайн концептів у сферу культурного туризму. Візуальні 
персонажі, зокрема маскот «Підземник», виступають ефективним 
засобом формування емоційної взаємодії з дитячою аудиторією, 
поєднуючи функції туристичної айдентики, освітньої комунікації  
та емоційного дизайну. Інтеграція образу «Підземника» у систему 
туристичної комунікації сприяє формуванню багаторівневого нара- 
тиву, у межах якого локальні легенди та перекази, місцева культурна 
спадщина та сучасні українські реалії об‟єднуються у цілісну 
концепцію візуальної айдентики локації, а саме міста Олики. 
Практичний досвід Олики підтверджує, що концептуальний дизайн 
може бути ефективним інструментом розвитку локального туризму, 
формування культурної ідентичності та популяризації історико-
культурного середовища малих міст України. 
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Прикраси – це те, що притаманне для будь якої культури. І є безпо- 

середнім вибором людини. Чим більше людина може їх собі дозволити 
тим з вищим статусом вона буде асоціюватися. Прикраси вироб- 
ляються з різних матеріалів дерево, кісточки овочів, зерна, натуральні 
камені, а також із штучного скло. 

Скло – матеріал, який дуже довго не розкладається в природі, проте 
саме з нього здебільшого виготовляють бісер. До набуття кольору, 
бісер має вид непрозорого скла, або ж має переважно чорно-синій або 
зелений колір (рис.1). У подальшому технологія набуття форми та 


